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§ 1: FORORD

| medfer af lovbekendtggrelse nr. 261 af 18. marts 2015 om universiteter (Universitetsloven) fastsaettes falgende
studieordning for Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing).

§ 2: BEKENDTGORELSESAFSNIT

Kandidatuddannelsen er tilrettelagt i henhold til Uddannelses- og Forskningsministeriets bekendtggrelse nr. 1328 af 15.
november 2016 om bachelor- og kandidatuddannelser ved universiteterne (uddannelsesbekendtggarelsen) og
bekendtgarelse nr. 1062 af 30. juni 2016 om eksamen og censur ved universitetsuddannelser
(eksamensbekendtggrelsen). Der henvises endvidere til bekendtggrelse nr. 111 af 30. januar

2017 (kandidatadgangsbekendtgarelsen) og bekendtggrelse nr. 114 af 3. februar 2015 (karakterbekendtgarelsen) med
senere aendringer.

§ 3: CAMPUS

Uddannelsen udbydes i Aalborg.

§ 4: FAKULTETSTILHORSFORHOLD

Kandidatuddannelsen hgrer under Det Humanistiske og Samfundsvidenskabelige Fakultet, Aalborg Universitet.

§ 5: STUDIENAVNSTILHORSFORHOLD

Kandidatuddannelsen hgrer under Studienasvn for Erhvervsgkonomi

§ 6: CENSORKORPSTILHGRSFORHOLD

Kandidatuddannelsen er tilknyttet censorkorps for De Erhvervsgkonomiske Censorkorps

§ 7: ADGANGSKRAV

Optagelse pa Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing) forudseetter en Bacheloruddannelse i
Erhvervsgkonomi (HA-almen-linje) eller anden uddannelse, hvor tilsvarende forudsaetninger er erhvervet.

Stk. 2 Der kan optages ansggere, der ikke opfylder betingelserne i stk. 1, under forudseetning af, at de efter optagelse pa
kandidatuddannelsen gennemfgrer en supplerende uddannelsesaktivitet ved universitetet svarende til hgjst 15
ECTS-point. Den supplerende uddannelsesaktivitet skal veere bestaet senest 12 maneder efter studiestart.

Stk. 3 Den studerende har tre praveforseg til at besta den eller de praver, der indgar i den supplerende
uddannelsesaktivitet.

Stk. 4 Den supplerende uddannelsesaktivitet bestar efter Studiensevnet for Erhvervsgkonomis bestemmelse i
gennemfarelse af en eller flere prgver fastlagt i "Studieordning for Bacheloruddannelsen i Erhvervsgkonomi (HA), 2. del,
Aalborg Universitet, september 2013” (eller nyere). Reglerne for praverne, leeringsmal mv. falger bestemmelserne i
bachelorstudieordningen.

Stk. 5 Indtil 31. august 2016 er der en overgangsordning, der indebaerer, at ansggere, som ikke opfylder kravene enten i
stk. 1 eller stk. 2, men som har bestaet en bacheloreksamen af relevans for omradet, kan gives adgang efter en
individuel bedemmelse og med en seerligt fastlagt supplering. Det er muligt at tage supplerende aktivitet efter afsluttet
bacheloruddannelse med henblik pa at opfylde adgangskravene til en kandidatuddannelse. Sidste gang dette er muligt,
er for de kandidatuddannelser, der har studiestart 1. september 2016.

§ 8: UDDANNELSENS TITEL PA DANSK OG ENGELSK

Kandidatuddannelsen giver ret til betegnelsen Kandidatuddannelsen i erhvervsgkonomi, cand.merc.. Den engelske
betegnelse er Master of Science (MSc) in Economics and Business Administration.

§ 9: UDDANNELSENS NORMERING ANGIVET | ECTS

Kandidatuddannelsen er en 2-arig forskningsbaseret heltidsuddannelse. Uddannelsen er normeret til 120 ECTS.
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§ 10: REGLER OM MERIT, HERUNDER MULIGHED FOR VALG AF MODULER, DER
INDGAR | EN ANDEN UDDANNELSE VED ET UNIVERSITET | DANMARK ELLER
UDLANDET

Studienaevnet kan godkende, at bestaede uddannelseselementer fra andre kandidatuddannelser treeder i stedet for
uddannelseselementer i denne uddannelse (merit). Studienaevnet kan ogsa godkende, at bestaede
uddannelseselementer fra en anden dansk eller udenlandsk uddannelse pa samme niveau treeder i stedet for
uddannelseselementer efter denne studieordning. Afgarelser om merit treeffes af studienaevnet pa baggrund af en faglig
vurdering. For regler om merit se faellesbestemmelserne.

§ 11: DISPENSATIONER

Studienaevnet kan, nar der foreligger usaedvanlige forhold, dispensere fra de dele af studieordningens bestemmelser, der
ikke er fastsat ved lov eller bekendtggrelse. Dispensation vedrgrende eksamen gaelder for den farst kommende
eksamen.

§ 12: EKSAMENSREGLER

Eksamensreglerne fremgar af eksamensordningen, der er offentliggjort pa fakultetets hjemmeside.

§ 13: REGLER OM SKRIFTLIGE OPGAVER, HERUNDER KANDIDATSPECIALE

| bedemmelsen af samtlige skriftlige arbejder skal der ud over det faglige indhold, uanset hvilket sprog de er udarbejdet
pa, ogsa leegges veegt pa den studerendes stave- og formuleringsevne. Til grund for vurderingen af den sproglige
praestation laegges ortografisk og grammatisk korrekthed samt stilistisk sikkerhed. Den sproglige praestation skal altid
indga som en selvsteendig dimension i den samlede vurdering. Dog kan ingen prgve samlet vurderes til bestaet alene pa
grund af en god sproglig praestation, ligesom en prgve normalt ikke kan vurderes til ikke bestaet alene pa grund af en
ringe sproglig praestation.

Studienaevnet kan i seerlige tilfaelde (f.eks. ordblindhed og andet sprog end dansk som modersmal) dispensere herfor.

Specialet skal indeholde et resumé pa engelsk (eller et andet fremmedsprog: fransk, spansk eller tysk efter
studienaevnets godkendelse) . Hvis projektet er skrevet pa engelsk, skal resumeet skrives pa dansk (Studienaevnet kan
dispensere herfra). Resumeet skal veere pa mindst 1 og ma hagjst veere pa 2 sider (indgar ikke i eventuelle fastsatte
minimum- og maksimumsidetal pr. studerende). Resumeet indgar i helhedsvurderingen af projektet.

§ 14: REGLER OM KRAV OM LAESNING AF TEKSTER PA FREMMEDSPROG

Dele af uddannelsens pensum vil foreligge pa engelsk, ligesom flere af uddannelsens kurser kan udbydes pa engelsk,
hvorfor fortrolighed med engelsk er en forudsaetning for gennemferelse af uddannelsen.

Alle moduler udbydes og afvikles pa engelsk og kun engelsk. Det er muligt at udarbejde semesterprojekter pa savel
dansk som engelsk. Hvis der f.eks. veelges dansk i projektet, vil eksamenssproget ogsa veere dansk. Sprogvalget vil
fremga af den studerendes eksamensbevis.

§ 15: EKSAMENSBEVISETS KOMPETENCEPROFIL

Nedenstaende kompetenceprofil vil fremga af eksamensbeviset:
En kandidat har kompetencer erhvervet gennem et uddannelsesforlab, der er foregaet i et forskningsmilja.

Kandidaten kan varetage hgijt kvalificerede funktioner p& arbejdsmarkedet pa baggrund af uddannelsen. Desuden har
kandidaten forudsaetninger for forskning (ph.d.-uddannelse). Kandidaten har i forhold til bacheloren udbygget sin faglige
viden og selvstaendighed, saledes at kandidaten selvstaendigt anvender videnskabelig teori og metode inden for savel
akademisk og erhvervsmaessig/ professionel sammenhaeng.

§ 16: UDDANNELSENS KOMPETENCEPROFIL

Formalet med Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing) er:

At den studerende udbygger den faglige viden og kundskab inden for international marketing i private og offentlige
virksomheder, som vedkommende har erhvervet under bacheloruddannelsen, og @ger sine teoretiske og
metodiske kvalifikationer samt selvstaendighed i forhold til bachelorniveauet.

At den studerende gennem faglig fordybelse bliver i stand til selvsteendigt at anvende videregaende teori- og
metodeelementer, som anvendes inden for forskning i international marketing.
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At den studerende kvalificerer sig til at deltage i videnskabeligt udviklingsarbejde, herunder forskeruddannelse
(ph.d.-uddannelse).
° At den studerende kvalificerer sig til specialiserede erhvervsfunktioner i den offentlige og private sektor.

Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing) rummer muligheder for valgfag svarende til 30
ECTS-point. Valgfag fra andre uddannelsesinstitutioner skal godkendes af koordinator og Studienaevnet for
Erhvervsgkonomi. De konstituerende fagelementer er pa 90 ECTS-point, inklusive kandidatafhandlingen pa 30
ECTS-point.

Formalet med Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing) er, at den studerende efter endt
uddannelse kan:

Demonstrere viden inden for fagomradet pa baggrund af international forskning pa hgjeste niveau samt kunne
relatere fagomradet til de problemstillinger, som ger sig gaeldende for virksomheder.

Forsta og pa et videnskabeligt grundlag reflektere over fagomradets viden og identificere videnskabelige
problemstillinger.

Mestre fagomradets videnskabelige metoder og redskaber samt praktiske faerdigheder, der knytter sig til
implementering af fagomradets Igsninger for konkrete virksomheder.

Vurdere og kritisk veelge blandt fagomradets videnskabelige teorier, metoder, redskaber og generelle feerdigheder
samt pa et videnskabeligt grundlag opstille nye analyse- og lgsningsmodeller.

Formidle forskningsbaseret viden og diskutere professionelle og videnskabelige problemstillinger med bade
fagfeeller og ikke-specialister.

Styre arbejds- og udviklingssituationer i relation til international marketing, der er komplekse, uforudsigelige og
forudsaetter nye Igsningsmodeller.

Igangseette og gennemfgre fagligt og tveerfagligt samarbejde i en organisation og patage sig professionelt ansvar i
relation til en organisations internationale markedsfgring.

Tage ansvar for egen faglige udvikling og specialisering.

Arbejde problemorienteret og tveerfagligt.

Samarbejde, arbejde i teams og varetage projektledelse

Kandidatuddannelsen i Erhvervsgkonomi (International Marketing) ved Aalborg Universitet giver herudover den enkelte
studerende seerlige muligheder for at opna en individuel kompetenceprofil som falge af friheden til at sammensaette
valgfag pa tredje semester samt gennemfgrelse af projektarbejde i alle semestre.

§ 17: UDDANNELSENS INDHOLD OG TILRETTELAGGELSE

Uddannelsens indhold og tilretteleeggelse kan ses nedenfor.

§ 18: UDDANNELSESOVERSIGT

Udbydes som:

Linje: Obligatoriske moduler

Modulnavn Type | ECT | Bedgmmel| Censur Prgve
S se
7. SEMESTER
International Strategic Marketing and Consumer Behaviour | Projekt| 10 | 7-trins-skal| Intern Mundltlig pba.
a pragve projekt
E-marketing/E-commerce Projekt| 10 | 7-trins-skal| Ekstern Mundltlig pba.
a pragve projekt
Semesterprojekt: International Marketing in a Theoretical and| Projekt| 10 | 7-trins-skal| Ekstern Mundtlig pba.
Methodological Perspective a prave projekt
8. SEMESTER
International Branding and Marketing Communication Projekt[ 10 [ 7-trins-skal| Ekstern Mundtlig pba.
a pragve projekt



https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20163
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20164
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20161
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20162
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Semesterprojekt: Empirical Investigations for International Projekt[ 10 [ 7-trins-skal| Ekstern Mundtlig pba.

Marketing a prove projekt
Valgfag
9. SEMESTER
Projektorienteret studieforlgb Projekt| 30 | 7-trins-skal| Ekstern Mundtlig pba.
a preve projekt
Forskningsbaseret semesterprojekt Projekt[ 30 [ 7-trins-skal| Ekstern Mundtlig pba.
a preve projekt

10. SEMESTER

Kandidatafhandling Projekt| 30 | 7-trins-skal| Ekstern Speciale/afgangs
a preve projekt

Pa 9. semester er der mulighed for at veelge "Specialiseringsfag inden for de faglige kerneomrader”. Malet med modulet
er at udvide den studerendes kompetence inden for udvalgte marketingrelaterende eller -strategiske problemstillinger.
Dette kan ske enten ved at tage nye faglige elementer ind eller ved at udbygge eksisterende. Den studerende kan veelge
studieaktiviteter udbudt af Studienaevnet for Erhvervsgkonomi ved Aalborg Universitet, andre studienaevn ved den
erhvervsgkonomiske skole eller andre universiteter i Danmark eller udlandet. Specialiseringsfagene skal
forhandsgodkendes af Studienaevnet for Erhvervsgkonomi og evalueres som angivet i den for faget gaeldende
studievejledning. Modulet er angivet som 30 ECTS-point.

Modulnavn Type ECTS | Bedemmelse Censur Prove
8. SEMESTER
Contemporary Issues in International Marketing Kursus |5 7-trins-skala Intern prgve Skriftlig

§ 19: HENVISNINGER TIL UDDYBENDE INFORMATION
§ 20: IKRAFTTRADELSE OG OVERGANGSREGLER

Studieordningen er godkendt af dekanen for Det Samfundsvidenskabelige Fakultet og traeeder i kraft 1. september 2016.
Studerende, der gnsker at faerdiggere deres studier efter den hidtidige studieordning fra 2008, skal senest afslutte deres

uddannelse ved sommereksamen 2019, idet der ikke efter dette tidspunkt udbydes eksamener efter den hidtidige
studieordning

§ 21: ZANDRINGER TIL STUDIEORDNINGEN


https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20168
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20167A
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20166
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20167B
https://moduler.aau.dk/course/2018-2019/KAEIM20165B

